ZAELACZNIK NR 2

DO UCHWALY

NR XXIV/255/20

RADY MIASTA PILY

Z DNIA 28 KWIETNIA 2020 R.

Rozstrzygni¢cie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych uwag wniesionych do projektu
uchwaly w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic rekla-
mowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych
oraz rodzajow materialow budowlanych z jakich moga by¢ wykonane

Lista nieuwzglednionych uwag

Podstawa prawna: art. 37b ust 6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (Dz. U. z 2020 r. poz. 293).

Lp. | Data Tre$¢ uwag (oryginalne brzmienie): Rozstrzygnigcie
whiesienia Prezydenta Miasta Pily
uwag
1. 10.09.2019 r.*! Wnhiesiona uwaga dotyczy nastgpujacych ustalen uchwaty: Nieuwzgledniona dla stref: ,,cen-
. . . ) trum”, ,,srodmiescie” i ,,tereny zie-
1) dopuszt.:zema W okreslonych strefach  billboardow leni/parki”
w formie konstrukcji wolnostojacych;
2)§1 wust. 1 pkt 9 (..— rozszerzenia dopuszczalnego Nieuwzgledniona
w uchwale billboardu do rozmiaréw urzadzenia
3m x 6m;

(powinno by¢ §3 ust. 1 pkt 9)

3) §4 pkt 6 — zmniejszenia w definicji obszaréw ,ulic Nieuwzgledniona

wlotowych 1 wylotowych do/z miasta”, szerokosci pasa

terenéw potozonych wzdhuz dréog do 10 m, od zewnetrznej
krawedzi jezdni, po obu stronach;

4) §8 pkt 5 (- uwzglednienia zmiany dopuszczalnych Nieuwzgledniona
rozmiaréw Dbillboardow, o ktérych mowa w pkt 2, oraz
zwigkszenia do 30% powierzchni elewacji budynku, bez
okien, dopuszczonych do instalowania tablic i urzadzen
reklamowych;

(powinno by¢ §8 ust. 1 pkt 5)

5) dopuszczenia tablic reklamowych i urzadzen reklamowych Nieuwzgledniona

nie bedacych szyldem, o powierzchni 12 m?, do rozmiarow
urzadzen 3m x 6m (billboardy);

(dotyczy §3 ust.1 pkt 12)

6) §9 pkt 3 (powinno by¢ par. 9 ust.3) — wylaczenia z Nieuwzgledniona
obowiazku dostosowania do wymogoéw niniejszej uchwaty,
urzadzen reklamowych istniejacych w dniu wej$cia w zycie
przedmiotowej uchwaty, a powstatych zgodnie z przepisami
prawa.

(powinno by¢ §9 ust. 3)




16.09.2019 r.™

Wnhniesiona uwaga dotyczy dopuszczenie pylonéw reklamowych
zwigzanych ze sprzedaza w salonach samochodowych w odle-
glodci blizszej niz 30,0 m w obszarze strefy ulic wjazdowych
i wyjazdowych z/do miasta.

(dotyczy §4 pkt 6)

Nieuwzgledniona

06.11.2019 .

1

§ 5 — wnosimy o uzupehienie tego przepisu poprzez doda-
nie na koncu nast¢pujacego przepisu: ,,nie ogranicza si¢
mozliwosci sytuowania obiektow matej architektury w stre-
fach innych niz wymienione wyzej”;

Nieuwzgledniona

2)

§ 7 pkt 3 — wnosimy o zmiang przepisu poprzez nadanie mu
nastepujacego brzmienia: ,,na obszarze objetym uchwata,
ustala si¢ zakaz instalowania szyldow na zaparkowanych
pojazdach i przyczepach, oraz urzadzeniach dmuchanych je-
zeli s przeznaczone lub shuza ekspozycji reklamy za wyjat-
kiem imprez kulturalno-rozrywkowych, o ktérych mowa w
§3 ust. 1 pkt 1, na czas ich trwania, oraz z wyjatkiem strefy
,,centra handlowe i sportowe”;

Nieuwzgledniona

3)

§ 7 — wnosimy o uzupehienie tego przepisu poprzez doda-
nie na koncu nastgpujacego przepisu: ,nie ogranicza si¢
mozliwosci sytuowania szyldow, w tym ich gabarytow oraz
liczby szyldow — w strefach innych niz wymienione wyze;j”;

Nieuwzglgdniona

4)

§ 8 ust. 1 pkt 7 — wnosimy o zmiang przepisu poprzez
nadanie mu nast¢pujacego brzmienia: ,,dla strefy ,centra
handlowe i sportowe”, o ktorej mowa w §4 pkt. 4, dopusz-
cza si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamo-
wych niebedacych szyldem o powierzchni powyzej
12,0 m’, z wykorzystaniem wszelkiego rodzaju no$nikow
oraz wszelkich materiatow, przy czym nie ogranicza si¢ po-
wierzchni takich tablic i urzadzen oraz powierzchni elewa-
cji zajetej przez ww. tablice i urzadzenia”;

Nieuwzgledniona

5)

§ 8 ust. 1 pkt 13 — wnosimy o zmiang¢ przepisu w taki spo-
sob, zeby zakaz instalowania tablic reklamowych i urza-
dzen reklamowych na balkonach, loggiach, mostkach
i ktadkach nie dotyczyt strefy ,,centra handlowe i sporto-

2.

we”;

Nieuwzgledniona

12.11.2019 1.

Znaki reklamowe na terenie nieruchomosci poza budyn-
kiem:
a) 1 x pylon reklamowy o wysokosci od 5 m do 55 m,
z dwustronnymi znakami o tgcznej pow. rekl. 86,8 m*
- 96,8 m?, skladajgcymi si¢ z:
— 1 x dwustronny znak ‘M’ o lacznej powierzchni
38,8 m%,
— 1 x dwustronna tablica z napisem ‘McDonald’s’ o facz-
nej pow. 26,4 m?,
— 1 x dwustronna tablica z napisem ‘McCafé’s’ o tacznej
pow. 21,6 m?,
— opcjonalnie: 1 x dwustronna tablica ze znakiem ‘24H’
(faczna powierzchnia 10 m?),
b) 3 x maszt flagowy o wysokosci 10 m? i dwustronna fla-
ga kazda o tacznej pow. rekl. 6 m* (facznie 18 m?)

Nieuwzglgdniona

03.12.2019 .

1)

w zwiazku z planowanymi zmianami dotyczacymi funkcjo-
nowania tablic oraz urzadzen reklamowych na terenie Pity
whnioskuj¢ o dodatkowe konsultacje, przeprowadzone z wia-
$cicielami budynkow oraz terenow, na ktorych znajduja si¢
obecnie wspomniane instalacje;

Nieuwzgledniona

2)

pozostawienie istniejacych, umieszczonych zgodnie z obo-

wigzujacym prawem, tablic reklamowych typu billboard,;

Nieuwzgledniona w zakresie re-
klam istniejacych, sprzecznych




z ustaleniami uchwaty

3)

umozliwienie montazu nowych konstrukcji z wytaczeniem
,centrum” oraz ,,Srodmiescie” oraz wzdtuz drog krajowych
oraz wojewddzkich (w pasach drogowych) — zgodnie z do-
ktadnie wyznaczonymi zasadami;

Nieuwzgledniona

4)

pozostawienie legalnie funkcjonujacych reklam przy jedno-
czesnej likwidacji reklam nielegalnie postawionych, likwi-
dacji reklam banerowych, niewymiarowych, zamontowa-
nych niezgodnie ze sztuka, a dodatkowo wprowadzenie po-
lityki oznakowania firm i przedsigbiorstw na ich siedzibach,
pozwoli z jednej strony na skuteczne oczyszczenie prze-
strzeni publicznej z chaotycznej i niekontrolowanej pod
wzgledem estetyki, jako$ci wykonania i lokalizacji reklamy,
a z drugiej strony na legalne, opodatkowanie reklamowanie
si¢ firm z terenu Pily jak i okolic; dodatkowo pozwoli fir-
mom handlowym (sklepom) na konkurowanie z firmami
majacymi swoje sklepy w galeriach handlowych, ktore sa
uprzywilejowane w proponowanej uchwale.

Nieuwzgledniona w zakresie re-
klam istniejacych, sprzecznych
z ustaleniami uchwaty

03.12.2019 .

1

§3.1. 10) billboardzie
UWAGTI:

—urzadzenie o  wymiarach  ekspozycji  reklamy
230-240 cm x 500-510 cm oraz 290-310 cm x 590 x 610
cm;

(powinno by¢ §3 ust. 1 pkt 9, obecnie §3 ust. 1 pkt 12)

Nieuwzgledniona w zakresie bill-
boardu o wymiarach
290-310 cm x 590 x 610 cm

2)

§4.6
UWAGI: wskazane odlegltosci sa wicksze niz wynikajace
z ustawy (np. wyrok WSA w Lodzi 11 sierpnia 2017)

W stosunku do przeprowadzonych dotychczas konsultacji
do drog krajowych i wojewodzkich dotaczono drogi powia-
towe oraz gminne; wiaczenie tych obszarow wyklucza tak
naprawde umiejscowienie reklam typu billboard nie tylko
w centrum i §rdédmiesciu, ale tak naprawde na terenie catego
miasta.

Przeprowadzane konsultacje dotyczyly gltéwnych drog
wjazdowych (krajowe i wojewodzkie) — wnioskuje o pozo-
stawienie tych drog w uchwale, a wykreslenie dréog powia-
towych i gminnych

(powinno by¢ §4 pkt 6)

Nieuwzgledniona

3)

§7.1
UWAGI
— zapis nie uwzglednia istniejacych instalacji, wykonanych
zgodnie z obowigzujacym prawem (np. ujetych w pozwo-
leniu na budowe)
— zapis powinien obejmowaé rowniez reklamy S$wietlne,
zgodne z definicja z paragrafu 2

— whnioskuj¢ o mozliwo$¢ umiejscawianie reklam §wietlnych
(neon + reklama $wietlna wg paragraf) na szczytach bu-
dynkow oraz na ich dachach

(powinno by¢ §7 pkt 1 litera a)

Nieuwzgledniona w zakresie istnie-
jacych instalacji w tym $wietlnych
sprzecznych z ustaleniami uchwaty

4)

§7.1b)
UWAGI - podanie iloéci powierzchni nie uwzgledniaja:
a) wielko$ci budynku

b) wielkosci okien (w niektorych przypadkach 2 m kw to
cate okno, a w innych — np. 5% powierzchni szklanej)

(powinno by¢ §7 pkt 1 litera b)

Nieuwzgledniona

5)

§7.1d)

Nieuwzgledniona w zakresie wiel-




watpliwosci wzbudza zapis o odleglosci wigkszej niz 5 me-
trow od ogrodzenia. Po pierwsze szyld o powierzchni 0,5 m?
nie bedzie czytelny z odlegtosci np. 4,5 metra.

Dodatkowo zapis o koniecznosci umieszczenia pylonow —
co zrobi¢, jezeli ogrodzenie jest na granicy dziatki, a ogro-
dzenie jest pelne (lub np. z ro§lin) — nie ma mozliwo$ci
umieszczenia np. 2 szyldow na plocie, a pylon bedzie niewi-
doczny.

DODATKOWO: uchwata nie narzuca uzycia materiatow
(lub nie wyklucza niepozadanych), co doprowadzi do cha-
osu. Proponuj¢ okreslenie materialow ktorych mozna uzyé
oraz zapis, ze w przypadku kilku szyldow konieczne jest za-
stosowanie jednego rodzaju materiatow.

(powinno by¢ §7 pkt 1 litera d)

kosci i sytuowania pylonéw

6)

§8.1.1

Zadne miasto nie zdecydowato sie na tak drastyczny zapis.
W strefie centrum nie ma mozliwo$ci zamieszczenia na bu-
dynku Zadnej reklamy — ani w formie neonu, ani w formie
reklamy $wietlnej. Wnioskuje o dopuszczenie oznakowania
firm takze w centrum na zasadach jak w cze$ci §rodmiescie.

(powinno by¢ §8 ust. 1 pkt 1)

Nieuwzgledniona w zakresie dla
strefy ,,centrum”

7)

§8.1.5

Zgodnie z prowadzonymi konsultacjami proponuj¢ zapis
30% powierzchni. Zapisy o ograniczeniu powierzchni tylko
dla strefy srodmiescie (wykreslenie ,tereny zainwestowane/
lotnisko™).

(powinno by¢ §8 ust. 1 pkt 5)

Nieuwzgledniona

8)

§8.1.6

Zgodnie z prowadzonymi konsultacjami proponuje zapis
50% powierzchni (np. gabinety lekarskie). Zapisy o ograni-
czeniu powierzchni tylko dla strefy §rodmiescie (wykresle-
nie ,tereny zainwestowane/lotnisko”).

(powinno by¢ §8 ust. 1 pkt 6)

Nieuwzgledniona

9)

§8.1.9

Zgodnie z prowadzonymi konsultacjami wnioskuj¢ o ogra-
niczenie do drog krajowych oraz wojewddzkich, oraz poda-
nie odlegtosci zgodnie z obowigzujacymi ustawami.

(powinno by¢ §8 ust. 1 pkt 9)

Nieuwzgledniona

10)

§8.1.11
Proponuj¢ zmiang na 18 m kw
(powinno by¢ §8 ust. 1 pkt 11)

Nieuwzgledniona

11)

§8.1.12

Zgodnie z prowadzonymi konsultacjami proponuj¢ zapis
30% powierzchni.

(powinno by¢ §8 ust. 1 pkt 12)

Nieuwzgledniona

12)

§9.3

Proponuje zapis zgodny z §9.2, z zastrzezeniem ze dotyczy
to tablic i urzadzen reklamowych zainstalowanych zgodnie
z obowigzujacym (w chwili wejscia uchwaty), prawem.

(powinno by¢ §9 ust. 3)

Nieuwzgledniona

13)

§9.4

Niezaleznie od wprowadzonych zmian, zgodnie z prowa-
dzonymi konsultacjami, wnioskuj¢ o:

- dla paragrafu 7 — 24 miesigce — dla punktow la, 1b, 1c, 1d,
21,2b

- dla paragrafu 8 — 48 miesigcy (z mozliwoscig wydtuzenia
do 60 miesigcy) — dla punktow 3, 5, 6, 7, 9, 10, 11 oraz 12
(powinno by¢ §9 ust 4 pkt 1i 2)

Nieuwzgledniona dla §7 ust. 4 pkt
2ai2bidla§8




14) GLOWNA UWAGA — dotyczy tablic reklamowych (para-

graf 8)

Uchwata nie uwzglednia praw nabytych. Cze$§¢ miast
uwzglednito te prawa. W Pile blisko 80% reklam jest zain-
stalowanych nielegalnie (dla pochodza z UM w Pile z 2017
roku — na podstawie przeprowadzonej inwentaryzacji). Od
tego czasu nie podjeto zadnych dziatan zmuszajacych wta-
Scicieli nielegalnych reklam do ich zalegalizowania 9 i od-
prowadzania podatkow oraz optat) lub likwidacji. Dlatego
whnioskuj¢ o zastosowanie uchwaty dla:

- nowych inwestycji

- juz istniejacej infrastruktury, ktéra w dniu przyjecia
uchwaty nie zostata zgloszona (czyli funkcjonuje niezgod-
nie z prawem) — ze wskazaniem okresu demontazu.

Okres przejsciowy dotyczylby dostosowania funkcjonuja-
cych elementoéw infrastruktury (np. wielko$¢ tablic, uzyta
technologia), ich oznakowania (paragraf 3.4.1) itp.

(powinno by¢ §9)

Nieuwzgledniona w zakresie szyl-
dow i reklam istniejacych sprzecz-
nych z ustaleniami uchwaty

05.12.2019 1.”

1

§4.6

UWAGI: wskazane odlegltosci sa wicksze niz wynikajace
z ustawy (np. wyrok WSA w Lodzi
11 sierpnia 2017).

W stosunku do przeprowadzonych dotychczas konsultacji
do drog krajowych i wojewodzkich dotaczono drogi po-
wiatowe oraz gminne. Wlaczenie tych obszaréw wyklucza
tak naprawd¢ umiejscowienie reklam typu billboard nie
tylko w centrum i §rodmieéciu, ale tak naprawde na terenie
catlego miasta. Przeprowadzone konsultacje dotyczyty
glownych drog wjazdowych (krajowe i wojewodzkie) —
wnioskuje o pozostawienie tych drog w uchwale, a wykre-
$lenie drog powiatowych i gminnych.

(powinno by¢ §4 pkt 6)

Nieuwzgledniona

2)

§8.1.9

Zgodnie z prowadzonymi konsultacjami wnioskuj¢ o ogra-
niczenie do drog krajowych oraz wojewddzkich, oraz poda-
nie odlegtosci zgodnie z obowigzujacymi ustawami.

(powinno by¢ §8 ust 1 pkt 9)

Nieuwzgledniona

3)

§8.1.11

Proponuje zmiang na 18 kw, podobnie do projektu Ustawy
Urzgdu Miasta Poznan, ktory ukazatl si¢ do konsultacji
w kwietniu br.

(powinno by¢ §8 ust. 1 pkt 11)

Nieuwzgledniona

4)

§9.4

Niezaleznie od wprowadzonych zmian, zgodnie z prowa-
dzonymi konsultacjami, wnioskuj¢ o:

- dla paragrafu 7 — 24 miesigce — dla punktoéw 1la, 1b, lc, 21,
2b

- dla paragrafu 8 — 48 miesigcy (z mozliwoscig wydtuzenia
do 60 miesi¢cy) — dla punktow 3, 5, 6, 7,9, 10, 11 oraz 12

(powinno by¢ §9 ust. 4 pkt 1i2)

Nieuwzgledniona dla §7 ust.4 pkt
2ai2bidla§8

5)

Stad wnioskuje o zastosowanie uchwaty dla:

- nowych inwestycji

- juz istniejacej infrastruktury, ktéora w dniu przyjecia
uchwatly nie zostata zgloszona (czyli funkcjonuje niezgod-

nie z obowigzujacym prawem) — ze wskazanym okresem
demontazu.

Okres przejsciowy dotyczylby dostosowania funkcjonujg-

Nieuwzgledniona w zakresie szyl-
dow i reklam istniejacych sprzecz-
nych z ustaleniami uchwaty




cych elementoéw infrastruktury (np. wielko$é¢ tablic, uzyta
technologia), ich oznakowania (paragraf 3.4.1) itp.

*Uwagi wniesione do dnia 19 wrzes$nia 2019 r. do projektu uchwaly w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektow malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jako$ciowych oraz rodzajéw
materialéw budowlanych z jakich moga by¢ wykonane, wylozonego do wgladu publicznego od dnia 30.07.2019 r. do dnia 30.08.2019 r.
- rozstrzygnigcie Prezydenta Miasta Pily z dnia 2 pazdziernika 2019 r.

*Uwagi wniesione do dnia 5 grudnia 2019 r. do projektu uchwaly w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektow malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéow, standardéw jako$ciowych oraz rodzajéw
materialow budowlanych z jakich moga byé wykonane, ponownie wytozonego do wgladu publicznego od dnia 17.10.2019 r. do dnia 20.11.2019 r.
- rozstrzygnigcie Prezydenta Miasta Pily z dnia 17 grudnia 2019 r.

Przewodniczaca Rady Miasta Pity

/-/ Maria Kubica



