UCHWALA NR XXIV/255/20
RADY MIASTA PILY
z dnia 28 kwietnia 2020 r.

w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw,
standardow jakosciowych oraz rodzajow materialéw budowlanych
z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym
(Dz. U. z 2020 r. poz. 713), art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2020 r. poz. 293) Rada Miasta Pily uchwala, co
nastepuje:

Rozdziat 1
Przepisy ogdlne

§1.1. Uchwala si¢ zasady 1 warunki sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych z jakich mogg by¢ wykonane.

2. Niniejsza uchwata dotyczy calego obszaru miasta Pily, z wylaczeniem
terendw zamknietych, ustalonych przez inne organy niz ministra wlasciwego do spraw

transportu.

§2.1. Uchwata obejmuje ustalenia zawarte w tresci uchwaty oraz na zataczniku
graficznym w skali 1:20000 — "Zasady i1 warunki sytuowania obiektow matej
architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty,
standardy jakoSciowe, oraz rodzaje materiatow budowlanych z jakich moga by¢

wykonane", stanowigcym zatacznik nr 1 do uchwaty.

2. Integralng cze$Scig niniejszej uchwaly jest rozstrzygnigcie o sposobie
rozpatrzenia nieuwzglednionych uwag przez Prezydenta Miasta Pity wniesionych do
wytozonego do publicznego wgladu projektu uchwaty w sprawie zasad i warunkow
sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakoSciowych oraz rodzajow materiatow
budowlanych z jakich mogg by¢ wykonane, stanowiace zatacznik nr 2 do uchwaty.



§3.1. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) imprezach Kkulturalno-rozrywkowych — nalezy przez to rozumie¢ imprezy
masowe oraz inne przedsiewzigcia, w szczegolnosci imprezy kulturalne, sportowe,
rozrywkowe, uroczystosci, akcje o charakterze informacyjnym lub
charytatywnym;

2) ogrodzeniu prefabrykowanym — nalezy przez to rozumie¢ ogrodzenie wykonane
w catosci z przeset betonowych, o niskich walorach architektonicznych;

3) ogrodzeniu pelnym — nalezy przez to rozumie¢ mur pelny lub takie ogrodzenie,
w ktorym powierzchnia prze§witdow widocznych w kierunku prostopadtym do
elewacji ogrodzenia wynosi mniej niz 20% na catej dlugosci ogrodzenia (za
wyjatkiem muréw oporowych);

4) kolorach jaskrawych — nalezy przez to rozumie¢ kolory oslepiajace,
fluorescencyjne, fosforyzujace, ktore w sposob razacy wyrdzniajg si¢ z otaczajacej
przestrzeni;

5) muralu — nalezy przez to rozumie¢ wielkogabarytowa grafik¢ naniesiong
bezposrednio na $cian¢ budynku nie zawierajaca przekazu reklamowego;

6) neonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci lampy
wykonanej ze szklanej lub plastikowej rury, tworzace napis o tresci reklamowe;j
lub kompozycje plastyczng zawierajaca wkomponowany przekaz reklamowy;

7) wysiegniku — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie shuzagce do zamontowania
szyldu prostopadle do $cian elewacji budynku;

8) elewacji — nalezy przez to rozumie¢ zewngtrzng Sciane budynku;

9) kasetonie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe
w postaci zamknigtej skrzynki z licem wykonanym z trwalego i1 sztywnego
materialu, z widniejagca na nim, na stale naniesiong reklama, posiadajaca
wewnetrzne zrodto $wiatla;

10) literach przestrzennych, logo przestrzennym, logotypie przestrzennym -
nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci przestrzennej formy,
napisu lub grafiki;

11) stlupie ogloszeniowym - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe
w formie walca lub w formie o przekroju poziomym innym niz koto, stluzace do
umieszczania plakatow, ogloszen reklamowych i informacji o wydarzeniach
kulturalnych, spotecznych, gospodarczych, imprezach, itp.;

12) billboardzie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie o wymiarach 2,30+2,40 m
x 5,0+5,10 m do eksponowania reklamy;

13) pylonie reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ wolno stojacy, trwale
potaczony z gruntem zbiorczy nosnik, umozliwiajacy zamieszczenie kilku
szyldow;



14) telebimie — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie
reklamowe przeznaczone do ekspozycji informacji o zmiennej tresci,
w szczegblnosci TFT, LCD lub przy uzyciu techniki bezposredniej emisji §wiatta
(np. ekran LED);

15) totemie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe,
pionowe, wolno stojace na stupie lub pionowej konstrukcji, na ktérym w gornej
czesci, powyzej 2/3 catkowitej wysokos$ci, usytuowana jest tre$s¢ reklamowa lub
informacyjna;

16) banerze reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ form¢ tablicy reklamowe;j
wykonanej z materiatu migkkiego rozpigtego na krawedziach np. tekstylia, folia;
17) reklamie remontowo-budowlanej — nalezy przez to rozumie¢ tablice
reklamowa umieszczong na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu placu
budowy, podczas trwania prac remontowo-budowlanych, w tym

z wykorzystaniem baneru reklamowego;

18) ogrodku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ wyznaczone miejsca
dopuszczone do uzytkowania dla celow gastronomicznych;

19) parterze budynku - nalezy przez to rozumie¢ kondygnacje budynku
wyznaczong przez element oddzielajacy pierwsza kondygnacje nadziemna od
kondygnacji wyzszych, wystepujaca w postaci np.: gzymsu lub uskoku,
a w przypadku, gdy taki element nie wystepuje — poziomu spodu stropu nad
pierwszg kondygnacja nadziemna budynku.

2. Pozostate okre$lenia uzyte w uchwale, wg przepisow odrgbnych.

3. Nazwy wilasne (m. in.: ulic, placow i obiektow), obowigzujace studium
uwarunkowan i kierunkéw zagospodarowania przestrzennego miasta Pity, obowigzujace
miejscowe plany zagospodarowania przestrzennego, wymienione w teks$cie uchwaty
1 na zalaczniku graficznym, nalezy rozumie¢ odpowiednio jako nazwy istniejace oraz

uchwaty obowigzujgce w dniu uchwalenia niniejszej uchwaty.

4. W rozumieniu uchwaly, nastepujace informacje nie sg uznawane za tablice
reklamowe i urzadzenia reklamowe:

1) informacje o wiascicielu lub operatorze tablicy, urzadzenia reklamowego lub
innego urzadzenia, takiego jak w szczegolnosci: bankomat, automat do sprzedazy
napojow lub przekasek, itp., o powierzchni nieprzekraczajacej 0,07 m? (700 cm?);

2) tablice o wymiarach nieprzekraczajacych wielkosci formatu B1 0,707 m x 1,0 m
informujace o $wiadczonych ustugach na terenie nieruchomos$ci, na ktorej
zlokalizowana jest stacja paliw (typu: odkurzacz, kompresor, myjnia, itp.) oraz
o wjezdzie lub wyjezdzie na teren, zawierajaca maksymalnie: logo, wizerunek
strzatki, napis "wjazd" lub "wyjazd";



3) informacje o projektach realizowanych z zewngtrznym dofinansowaniem oraz
informacje o tresci edukacyjnej;

4) informacje o godzinach otwarcia lokalu, o powierzchni nie wigkszej niz 0,15 m?
(1500 cm?);

5) murale, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 5.

§4. W celu okreslenia zasad i warunkéw sytuowania obiektéw malej
architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich
gabarytow, standardéw jako$ciowych oraz rodzajow materiatéw budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane, teren miasta Pily podzielono na 6 wyodrgbnionych stref
o zréznicowanych ustaleniach uchwaty, oznaczonych na =zalaczniku graficznym,
o ktorym mowa w §2 ust. 1:

1) centrum — obszar oznaczony na zalgczniku nr 1 do uchwaty, ograniczony: od
potudnia — ulica Zygmunta Starego od ronda Unii Europejskiej do ronda Zotnierzy
Wykletych, od poludniowego-zachodu — ul. Okrzei i ul. Dzieci Polskich, od
ponocy aleja Wojska Polskiego i alejg Jana Pawta II, od péinocnego-wschodu do
Bulwaréw Chatellerault, wzdluz bulwaréw do ul. 11-go Listopada, wzdhuz
terenéw zamknigtych, dalej ul. Konopnickiej do ronda Unii Europejskiej;

2) Srédmies$cie — obszary oznaczone na zatgczniku nr 1 do uchwaty, ograniczone: od
potudnia 1 potudniowego-zachodu — ulica Pomorska, dalej ul. Ceglang do
Pl1. 8 Maja, dalej ul. Konarskiego do ul. Prymasa Stefana Wyszynskiego do ronda
PCK, od pdélnocy — aleja Wojska Polskiego do ul. Dzieci Polskich, wzdluz
ul. Dzieci Polskich i ul. Popietuszki do rzeki Gwdy, dalej wzdtuz brzegu rzeki
Gwdy do alei Jana Pawla II; Granica strefy $rodmiescie od wschodu do
ul. Pomorskiej jest okreslony w obszar strefy "centrum".

Po wschodniej stronie rzeki Gwdy — od poludniowego zachodu Bulwarami
Chatellerault do ul. 11-go Listopada, dalej wschodnig granica parku nr 7
okreslonego w §4 pkt 5 lit. a, przecina aleja Jana Pawla II do rzeki Gwdy, dalej
brzegiem rzeki az do potudniowo-wschodniej granicy parku nr 4 okreslonego
w §4 pkt 5 lit. a, ul. Dgbrowskiego 1 za istniejacg zabudowg wielorodzinng do
ul. 500 Lecia Pily, ul. Ghluichowska do ronda 10 kwietnia 2010 roku,
ul. Kusocinskiego do ronda Wladystawa Bartoszewskiego, ul. Okoélng dalej
ul. Zygmunta Starego do rzeki Gwdy.

Obszar strefy "$rodmiescie" nie obejmuje terendow, oznaczonych na zatgczniku
nr 1 do uchwaty, nr 3,4, 7, 10, 11 i 12 — strefy "centra handlowe i sportowe";

3) tereny zainwestowane/lotnisko — obszary oznaczone na zalaczniku nr 1 do
uchwaly, ograniczone granicg administracyjng miasta 1 granicami:

a) wyznaczonych obszarow, o ktorych mowa w §4 pkt 1, 2,4, 516,
b) granicami terenow zamknietych, oznaczonych na zataczniku nr 1 do uchwaty;



4) centra handlowe i sportowe — obszary oznaczone na zalaczniku nr 1 do uchwaty,
oraz numerami od 1 do 17, o funkcjach ustugowych, gléwnie handlowych, sportu
i rekreacji, wyznaczone, wg:

a) granic okre$lonych w obowiazujacym studium uwarunkowan i kierunkow
zagospodarowania przestrzennego miasta Pily 1w obowigzujacych
miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego, oznaczone nr od 1 do
13,161 17,

b) granicy okre$lonej w obowigzujacym studium uwarunkowan i kierunkow
zagospodarowania przestrzennego miasta Pity, oznaczony nr 14,

c) granicy W  obowigzujacym  miejscowym  planie  zagospodarowania
przestrzennego, oznaczony nr 15;

5) tereny zieleni/parki — obszary oznaczone na zataczniku nr 1 do uchwaly, oraz
numerami od 1 do 8, ograniczone:

a) granicami okreslonymi w obowigzujacym studium uwarunkowan i kierunkow
zagospodarowania przestrzennego miasta Pily, oznaczonymi numerami od
1do7,

b) granica wyznaczong w obowigzujacym miejscowym planie zagospodarowania
przestrzennego, oznaczony nr 8,

) granicami wyznaczonych obszarow, o ktérych mowa w §4 pkt 1,2, 3,416,

d) granicami terenu zamknigtego (szkola policji) w rejonie ul. Konopnickiej,
oznaczonego na zalgczniku nr 1 do uchwaty;

6) obszary ulic wlotowych i wylotowych do/z miasta — tereny drog wraz z pasami
terenéw potozonych wzdluz drog o szerokosci 30,0 m od zewngtrznej krawedzi
jezdni, po obu stronach, oznaczone na zalaczniku graficznym nr 1 do uchwaty,
obejmujace:

a) drogi krajowe :

— K10 Szczecin — Bydgoszez (przebieg obwodnicy zewngtrznej miasta),

— K11 Poznan — Koszalin (przebieg obwodnicy zewnetrznej miasta wraz
z ul. Przemystowa oraz odcinek drogi wzdluz alei Niepodlegtosci —
ul. Wodnej — alei Piastow — alei Poznanskiej),

b) drogi wojewodzkie:

— nr 179 Gorzoéw Wilkp. — Pila (aleja Wojska Polskiego i aleja Jana Pawtla II),
— nr 180 Trzcianka — Pita (ul. Henryka Siemiradzkiego),
— nr 188 Czluchéw — Pila (aleja Powstancow Wielkopolskich i aleja Jana
Pawta 1),
¢) drogi powiatowe:
— nr 1161P ul. Mtodych,
— nr 1177P ul. Kossaka,
— nr 1211P ul. Zygmunta Starego,
— nr 1218P ul. Okrzei,



— nr 1221P ul. Mickiewicza,
— nr 1228P ul. Okolna,
— nr 1229P ul. Wawelska,
— nr 1231P ul. Podchorazych;

d) drogi gminne:
— nr 128218P ul. Bydgoska,
— nr 128035P aleja Wyzwolenia,
— nr 128036P ul. Fritsa Philipsa,
— nr 128064P ul. Koszalinska,
— nr 128065P ul. 500 Lecia Pity,
— nr 128119P ul. Gluchowska,
— nr 128130P ul. Kusocinskiego,
— nr 128196P ul. Podgorma,
— nr 128227P ul. Zygmunta Starego.

§5. Ustala si¢ nastepujace zasady i1 warunki sytuowania obiektow matlej
architektury:

1) dla stref "centrum" i "Sré6dmies$cie", o ktorych mowa w §4 pkt 11 2:

a) zakaz sytuowania obiektow malej architektury o kolorach jaskrawych,
o ktorych mowa §3 ust. 1 pkt 4, odbijajacych $wiatlo oraz wykorzystujacych
projekcje swietlng 1 elementy ruchome,

b) zakaz sytuowania nowych obiektéw matej architektury wyzszych niz 4,0 m,

c¢) dopuszcza si¢ iluminacje (ozdobne podswietlenie) obiektow matej architektury,

d) dopuszcza si¢ znaki reklamowe na meblach zewngtrznych ogrodkéw
gastronomicznych o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 18;

2) dla strefy "centrum", o ktérej mowa w §4 pkt 1, obiekty matej architektury
powinny by¢ wykonane z materialow wysokiej jakosci (np. granit, beton
architektoniczny, marmur, szkto, cegla, drewno, stal, sznur) oraz jednorodne
kolorystycznie 1 materialowo dla jednej przestrzeni dostepnej publicznie,
rozumianej jako: plac, skwer, rynek, ulica, dziedziniec;

3) zakaz przestaniania obiektéw historycznych objetych ochrong konserwatorska,
tablic pamigtkowych, miejsc pamieci, znakow i sygnatow drogowych.

§6. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki odnoszace si¢ do sytuowania
ogrodzen:
1) zakaz sytuowania ogrodzen:
a) dla stref "centrum" i "Srodmiescie", o ktorych mowa w §4 pkt 112, wyzszych
niz 1,8 m od strony drog publicznych i przestrzeni publicznych, z zastrzezeniem
pkt. 213,



b) dla pozostatych stref "tereny zainwestowane/lotnisko", "centra handlowe
i sportowe","tereny zieleni/parki", o ktérych mowa w §4 pkt 3, 4 i 5,
wyzszych niz 2,2 m, z zastrzezeniem §6 pkt 2 1 8;

2) dopuszczenie sytuowania ogrodzen o szczegélnej formie 1 wymiarach,
zwigzanych funkcjonalnie z obiektami sportowymi, przy ktérych sg usytuowane,
w szczegolnosci w formie tzw. pitkotapow 1 pitkochwytow zlokalizowanych
bezposrednio przy boiskach i kortach tenisowych;

3) zakaz sytuowania ogrodzen prefabrykowanych, z zastrzezeniem pkt. 4;

4) dopuszczenie sytuowania ogrodzen prefabrykowanych i pelnych, o ktérych mowa
w §3 ust. 1 pkt 2 1 3, na nieruchomosciach, w ktoérych prowadzona jest dziatalno$¢
produkcyjna;

5) zakaz sytuowania ogrodzen dla nieruchomosci o przewazajacej lub wylacznej
funkcji terenow mieszkaniowych wielorodzinnych, z zastrzezeniem pkt. 6;

6) dopuszczenie ogrodzen z zieleni formowanej w formie zywoplotow;

7) dopuszczenie sytuowania ogrodzen tzw."ogrodkow", do ktoérych prawo wiasnosci
maja wiasciciele lokali mieszczacych si¢ na parterze budynkéw mieszkalnych
wielorodzinnych lub w czg$ci wspolnej nieruchomos$ci przeznaczonej do
wylacznego korzystania przez wiascicieli lokali potozonych na parterze
budynkow mieszkalnych wielorodzinnych;

8) zakaz stosowania koloréw jaskrawych, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 4;

9) dopuszczenie sytuowania ogrodzen na czas trwania budowy;

10) dopuszczenie sytuowania ogrodzen wokot placéw zabaw, zielencow, ogrodow
jordanowskich, wybiegow dla pséw, ogrodkow letnich lub catorocznych
zwigzanych z ustugami gastronomicznymi;

11) dopuszcza si¢ znaki firmowe na ogrodzeniu ogrodkéw gastronomicznych,

o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 18.

§7. Ustala si¢ nastgpujace zasady 1 warunki sytuowania szyldow, ich gabaryty

oraz liczbe szyldow, ktore moga by¢ umieszczone na danej nieruchomos$ci przez

podmiot prowadzacy na niej dziatalno$¢ gospodarcza:

1) dla stref "centrum" i "Srédmiescie", o ktorych mowa w §4 pkt 11 2:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na elewacji budynku jedynie w poziomie
parteru budynku, wyznaczonego przez -element oddzielajacy pierwsza
kondygnacje nadziemna od kondygnacji wyzszych, wystepujacego w postaci
np.: gzymsu lub uskoku, a w przypadku, gdy taki element nie wystepuje —
poziomu spodu stropu nad pierwsza kondygnacja nadziemng budynku,
z wyjatkiem szyldow budynkéw uzytecznosci publicznej oraz szyldow
w postaci neonéw o ktérych mowa w §3 ust. 1 pkt 6 oraz kasetonow
reklamowych, liter przestrzennych, logo przestrzennego, logotypu



przestrzennego, o ktéorych mowa w §3 ust.l pkt 9 i 10, sytuowanych nad
ostatnig kondygnacja budynku,

b) dla kazdej dziatalno$ci gospodarczej prowadzonej w parterze budynku
frontowego (usytuowanego od strony pasa drogowego) dopuszcza si¢
sytuowanie maksymalnie dwoch szyldow: jednego szyldu rownoleglego do lica
elewacji budynku, o powierzchni szyldu do 2,0 m? lub wyklejanego na szybach
witryn o powierzchni szyldu do 2,0 m?, oraz jednego szyldu prostopadtego do
lica budynku w formie wysiegnika o powierzchni do 1,0 m?,

c)dla dziatalno$ci gospodarczych prowadzonych poza parterem budynku
frontowego, o ktorym mowa wyzej w pkt. 1 lit. b, dopuszcza si¢ wylacznie
szyld umieszczony na elewacji frontowej (w parterze) przy wejsciu do budynku
lub w przej$ciu bramowym; zestaw szyldow réznych podmiotow musi by¢
zaprojektowany w sposob kompleksowy, w pionach tworzacych zwarty uktad
rownych tablic, o powierzchni jednej tablicy do 0,5 m?,

d) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow o powierzchni do 0,5 m? na ogrodzeniu,
w przypadku prowadzonej jednej dziatalnosci gospodarczej w budynku lub
prowadzonej dzialalno$ci na terenie; w przypadku wielu dzialalno$ci
gospodarczych — dopuszcza si¢ wylacznie instalowanie zbiorczych szyldow na
wolno stojacych pylonach, o ktérych mowa w §3 ust. 1 pkt 13, o maksymalne;j
wysokosci 2,5 m 1 maksymalnej szerokos$ci 1,2 m;

2) dla strefy "tereny zainwestowane/lotnisko", o ktorej mowa w §4 pkt 3:

a) w przypadku prowadzonej dzialalno$ci gospodarczej lub wydzielonego lokalu
ustugowego w budynku mieszkalnym wielorodzinnym, dopuszcza si¢
umieszczanie szyldow wyltacznie w parterze budynku,

b) w przypadku wielu podmiotow prowadzacych dzialalnos¢ gospodarcza
w jednym budynku (wigcej niz 2), dopuszcza si¢ wylacznie instalowanie
zbiorczych szyldow na wolno stojacych pylonach reklamowych, o ktérych
mowa w §3 ust. 1 pkt 13, o maksymalnej wysokosci 8,5 m i maksymalnej
szerokos$ci 2,5 m lub na elewacji budynku;

3)na obszarze objetym uchwaly, ustala si¢ zakaz instalowania szyldow na
zaparkowanych pojazdach lub przyczepach, oraz urzadzeniach dmuchanych jezeli
sa przeznaczone lub stuza ekspozycji reklamy, za wyjatkiem szyldow
zawierajagcych informacj¢ dotyczacych imprez kulturalno-rozrywkowych,
o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 1, na czas ich trwania.

§8.1 Ustala si¢ nastepujace zasady 1 warunki odnoszace si¢ do sytuowania tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych nie bedacych szyldem oraz ich gabaryty,
standardy jako$ciowe i rodzaje materialow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane:

1) dla strefy "centrum", o ktorej mowa w §4 pkt 1:



a) z

zastrzezeniem w §8 ust. 1 pkt 1 lit. b zabrania si¢ instalowania tablic

reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldem,

b) dopuszcza si¢ instalowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie

bedacych szyldem:

na przystankach autobusowych,
na stupach ogloszeniowych, o ktérych mowa w §3 ust. 1 pkt 11,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych zwigzanych

z funkcjonowaniem komunikacji miejskie;j;

2) dla strefy "$rodmie$cie", o ktorej mowa w §4 pkt 2:

a)z

zastrzezeniem w §8 ust. 1 pkt 2 lit. b, zabrania si¢ instalowania tablic

reklamowych 1 urzadzen reklamowych nie bedacych szyldem:

powyzej parteru budynku, o ktorym mowa w §3 ust.1 pkt 19,

na terenach 1 budynkach wuzytecznosci publicznej, o ktorych mowa
w przepisach odrebnych,

na budynkach mieszkalnych wielorodzinnych na elewacjach, o ktérych
mowa w §3 ust. 1 pkt 8, z oknami mieszkan,

na budynkach mieszkalnych wielorodzinnych na powierzchni powyzej 20%
parteru elewacji, o ktérych mowa w §3 ust. 1 pkt 8, bez okien mieszkan,
przy wytacznym zastosowaniu billboardéw, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt
12,

na obiektach objetych ochrong konserwatorska,

na zaparkowanych pojazdach lub przyczepach oraz jakichkolwiek
urzadzeniach wolno stojacych, w tym w formie dmuchanej, jezeli sa
przeznaczone lub stuzg ekspozycji reklamy za wyjatkiem imprez kulturalno —
rozrywkowych, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 1, na czas ich trwania,

o powierzchni powyzej 12,0 m?,

na ogrodzeniach, balustradach, balkonach, loggiach, mostkach, ktadkach,
stupach i obiektach infrastruktury technicznej,

totemow reklamowych, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 15, wyzszych niz
35,0 m,

telebimow reklamowych, o ktérych mowa w §3 ust. 1 pkt 14,

b) dopuszcza si¢ instalowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie

bedacych szyldem:

na przystankach autobusowych,

na stupach ogloszeniowych, o ktérych mowa w §3 ust.1 pkt 11,

tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych zwigzanych
z funkcjonowaniem komunikacji miejskie;,

neonow, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 6,

kasetonow reklamowych, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 9,



liter przestrzennych, logo przestrzennego, logotypu przestrzennego,
o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 10,

reklam na budynkach 1-kondygnacyjnych, zainstalowanych na wysokosci od
4,0 do 6,0 m,

w witrynach do 20% powierzchni okien usytuowanych na parterze budynku;

3) dla strefy"tereny zainwestowane/lotnisko", o ktorej mowa w §4 pkt 3:

a)z

zastrzezeniem w §8 ust. 1 pkt 3 lit. b, zabrania si¢ instalowania tablic

reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldem:

na budynkach mieszkalnych wielorodzinnych na elewacjach, o ktérych
mowa w §3 ust. 1 pkt 8, z oknami mieszkan,

na budynkach mieszkalnych wielorodzinnych na powierzchni powyzej 20%
elewacji, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 8, bez okien mieszkan, przy
wytacznym zastosowaniu billboardow, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 12,
na terenach 1 budynkach wuzyteczno$ci publicznej, o ktorych mowa
w przepisach odrebnych,

na obiektach objetych ochrong konserwatorska,

na zaparkowanych pojazdach lub przyczepach oraz jakichkolwiek
urzadzeniach wolno stojacych, w tym w formie dmuchanej, jezeli sa
przeznaczone lub stuzg ekspozycji reklamy za wyjatkiem imprez kulturalno-
rozrywkowych, o ktorych mowa w §3 pkt ust. 1 pkt 1, na czas ich trwania,

o powierzchni powyzej 12,0 m?,

na ogrodzeniach, balustradach, balkonach, loggiach, mostkach, ktadkach,
stupach i obiektach infrastruktury techniczne;j,

totemow reklamowych, o ktérych mowa w §3 ust. 1 pkt 15, wyzszych niz
35,0 m,

telebimow reklamowych, o ktéorych mowa w §3 ust. 1 pkt 14,

o powierzchni przekraczajacej 20% powierzchni kazdej §$ciany budynku

ustugowego lub produkcyjnego;

b) dopuszcza si¢ instalowanie tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych nie

bedacych szyldem:

na przystankach autobusowych,

na stupach ogloszeniowych, o ktérych mowa w §3 ust. 1 pkt 11,

tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych zwigzanych
z funkcjonowaniem komunikacji miejskie;j,

neonow, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 6, z zastrzezeniem pkt 4,

kasetonow reklamowych, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 9,

liter przestrzennych, logo przestrzennego, logotypu przestrzennego,
o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 10,

w witrynach do 20% powierzchni okna;
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4) dla strefy "centra handlowe i sportowe", o ktorej mowa w §4 pkt 4, dopuszcza
si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie begdacych
szyldem:

a) na terenie centrum handlowego — zawierajace informacje wylacznie dotyczace
prowadzonej dzialalno$ci zwigzanej z obiektem handlowym,
b) na terenie centrum sportowego — wytacznie na czas trwania imprez, o ktorych

mowa w §3 ust. 1 pkt 1;

5) dla strefy "tereny zieleni/parki", o ktérej mowa w §4 pkt 5:

a) z zastrzezeniem w §8 ust. 1 pkt 5 lit. b, zabrania si¢ instalowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldem,

b) dopuszcza si¢ instalowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie
bedacych szyldem:

— wylacznie dla terenéw parkéw, oznaczonych na zalaczniku nr 1 do uchwaty
numerami od 1 do 8, jezeli sg przeznaczone lub stuzg ekspozycji reklamy
imprez kulturalno-rozrywkowych na czas ich trwania lub zawieraja
informacje o tematyce edukacyjnej,

— na przystankach autobusowych,

— na stupach ogloszeniowych, o ktérych mowa w §3 ust. 1 pkt 11,

— tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych zwigzanych
z funkcjonowaniem komunikacji miejskiej;

6) dla strefy "obszary ulic wlotowych i wylotowych do/z miasta", o ktorej mowa
w §4 pkt 6:

a) z zastrzezeniem w §8 ust. 1 pkt 6 lit. b, zabrania si¢ instalowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldem,

b) dopuszcza si¢ instalowanie tablic reklmowych i urzadzen reklamowych nie
bedacych szyldem:

— na przystankach autobusowych,

— na stupach ogtoszeniowych, o ktérych mowa w §3 ust. 1 pkt 11,

— tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych zwigzanych
z funkcjonowaniem komunikacji miejskiej,

— pylonéw cenowych stacji paliw na terenie stacji paliw.

2.Na obszarze objetym uchwalg dopuszcza si¢ umieszczanie reklam

remontowo-budowlanych, o ktéorych mowa w §3 wust. 1 pkt 17 na elewacjach,

ogrodzeniach placow budowy, w czasie trwania robot budowlanych w okresie

nieprzekraczajagcym 24 miesigce, z mozliwo$cig wykorzystania baneru reklamowego,

o ktorym mowa w §3 ust. 1 pkt 16.

§9.1. Sytuowanie obiektow matej architektury, tablic reklamowych, urzadzen

reklamowych oraz ogrodzen musi spetnia¢ wymogi okreslone w przepisach odrgbnych.
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2. Istniejagce w dniu wejScia w zycie niniejszej uchwaly obiekty malej
architektury 1 ogrodzenia nie wymagaja dostosowania do zakazéw, zasad 1 warunkoéw
okreslonych w stanowionej uchwale.

3. Warunkiem dostosowania istniejagcych w dniu wejscia w zycie niniejszej
uchwaty tablic reklamowych, urzadzen reklamowych, jest spelnienie wymogow
okreslonych stanowiong uchwala.

4. Ustala si¢ termin dostosowania istniejagcych w dniu wejscia w Zycie tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych, w tym szyldow do zasad i warunkow
okreslonych w niniejszej uchwale na 12 miesigcy od dnia wejscia w Zycie niniejszej
uchwaty, z wylaczeniem ustalen zawartych:

Dw §7 pkt 1 lit. a, b, ¢, w §8 ust. 1 pkt 2, 3 1 6, dla ktorych ustala si¢ termin
24 miesigcy, z zastrzezeniem ustalen §9 ust. 4 pkt 2;

2) w §8 ust. 1 pkt 2 lit. a tiret 2, 3, 4 1 7, z wylaczeniem ustalen zawartych w §8 pkt
2 lit. atiret 1, 1 w §8 ust. 1 pkt 3 lit. a tiret 1, 2, 3 1 6, dla ktorych ustala si¢ termin
48 miesigcy.

§10. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta Pity.

§11. Uchwata wchodzi w zycie po uplywie 3 miesiecy od daty ogloszenia
w Dzienniku Urzedowym Wojewddztwa Wielkopolskiego.

Przewodniczaca Rady Miasta Pily

/-/ Maria Kubica
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